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MIT GROSSEN
SCHRITTEN IN DIE
RICHTIGE RICHTUNG

DOSSIER SCHWEIZER BIOWEIN
INTERVIEW

Catherine Cruchon, Onologin

1976 von Henri Cruchon gegrindet,
gehort Domaine Henri Cruchon bei Morges
heute zur Schweizer Elite. Dieser Erfolg

ist nicht zuletzt auch Henris Séhnen Raoul
und Michel zu verdanken. 2010 trat Raouls
Tochter Catherine in den Familienbetrieb
ein. Die diplomierte Onologin und einstige
Schweizer Meisterin im Rudern sprach

mit uns Uber die Entwicklung des biologi-
schen Weinbaus in der Romandie.
www.henricruchon.ch

Wie sehen Sie die Entwicklung des biologi-
schen Weinbaus in der Romandie?

Ich habe den Eindruck, dass zurzeit alles sehr
schnell vorangeht und einiges in Bewegungist.
Vor 20 Jahren war der biologische Weinbau in
der Schweiz weder sehr aktiv noch sehr attrak-
tiv flr traditionelle Betriebe. Heute orientieren
sich die Winzer immer stdrker an den Richtlini-
en des biologischen Rebbaus, und zwar selbst
dann, wenn sie nicht zertifiziert sind oder kein
spezifisches Label im Auge haben. Viele Reb-
bauern verzichteten freiwillig auf Herbizide
und setzen nun Maschinen zur Unkrautbe-
kampfung ein. Dasselbe gilt fir synthetische
Pflanzenschutzmittel, die immer starker durch
Prdparate ersetzt werden, die auch im biologi-
schen Rebbau zugelassen sind.

Was halten Sie davon, auch ohne entspre-
chendes Label biologisch zu produzieren?
Selbst wenn diese Produzenten keine Zertifi-
zierung anstreben und sich nicht zum biologi-
schen Landbau bekennen, sind das gleichwohl
Schritte in die richtige Richtung. Und zwar
umso mehr, als der Anteil der Umstellungsfla-
chen im Rebbau kontinuierlich jedes Jahr zu-
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nimmt. Das gilt iibrigens nicht nur flir den Kan-
ton Waadt, sondern fiir die gesamte Schweiz.

Einige Produzenten mussten feststellen,
dass regelmadssige Weinkonsumenten

kein grosses Interesse fiir Bioweine zeigen,
wohingegen Verbraucher, die auf Label
achten, nur geringe Mengen konsumieren.
Haben Sie denselben Eindruck?

Ich kann mich dieser Beobachtung nicht an-
schliessen. Das Thema «Biowein» gewinnt bei
unseren Kunden jedes Jahr mehr an Bedeu-
tung. Ich glaube nicht, dass unsere Kunden
unsere Weine kaufen, weil sie biologisch er-
zeugt werden, sondern aus dem einfachen
Grund, weil sie ihnen schmecken. Eins ist je-
denfalls sicher: Unsere Kunden trinken nicht
weniger, seit unsere Weine biologisch erzeugt
werden. Ein Blick auf die Marktanteile von
Wein in der Schweiz zeigt, dass Weine aus bio-
logischem Anbau immer grosseren Absatz fin-
den. An diesem Zuwachs sind auf jeden Fall
verschiedene Kéufertypen beteiligt, darunter
sowohl Menschen, die nur gelegentlich Wein
trinken, als auch Weinliebhaber mit regelmds-
sigem Konsum.

2019 berichtete die Presse, dass Bio Suisse
die Umstellung von Milchbetrieben bremst,
da die Nachfrage nicht mithdlt. Besteht
die Gefahr, dass auch der biologische
Rebbau eine solche Grenze erreicht und
das Angebot plétzlich die Nachfrage
iibersteigt?

Beim Wein ist die Marktsituation in der
Schweiz derzeit extrem angespannt, vor allem
bei Offenwein. Dieser sehr schwierige Kontext
wirkt sich auch auf Produkte aus biologischem
Anbau aus, selbst wenn es heute etwas mehr
Absatzmoglichkeiten fiir Bioweine als fiir her-
kémmliche Weine gibt. Je mehr Bio-Erzeugnis-
se produziert werden, umso starker wird auch
dieser Bereich von den Absatzproblemen der
Branche betroffen sein. Allerdings lassen sich
meiner Ansicht nach Milch und Wein nicht ver-
gleichen. Bei der Milch hat der Verbraucher die
Wahl zwischen Biomilch und konventionell
erzeugter Milch. Beim Wein verhdlt es sich an-
ders: Hier spielen auch Rebsorte, Weinstil, das
Know-how des Onologen und das Terroir eine
entscheidende Rolle.

Ldsst sich Biowein gut an die Gastronomie
verkaufen?

Manche Gastronomen achten bei den Weinen
auf die Herstellungsmethode und bevorzugen
etwa Bioweine oder Naturweine, andere legen
grosseren Wert auf den Weinstil, den Winzer
und dessen Ruf. Gastronomiebetriebe sind al-
lerdings gut damit beraten, immer ein paar Bio-
weine auf die Karte zu setzen, um auch Kun-
den, diesichmit dieser Herstellungsphilosophie
identifizieren, eine entsprechende Auswahl zu
bieten.

Wie erlebten Sie die Corona-Pandemie?
Wir konnten bei Privatkunden einen deutli-
chen Anstieg des Konsums verzeichnen. Im
Gesprach mit meinen Kollegen von Bio Suisse
stellte sich heraus, dass alle dieselbe Erfahrung
machten. Die Krise veranlasste wohl einen Teil
der Bevolkerung dazu, ihren Lebensmittelkon-
sum und ihr Verhaltnis zur Landwirtschaft zu
Uberdenken.
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